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Ozet

Dijital tasarim platformlarinin yayginlasmasiyla birlikte grafik tasarim Uretiminin kullanici profili gesitlenmis; tasarim
kavraminin toplumsal ve kulturel olarak nasil algilandigina iliskin tartismalar da yeni bir boyut kazanmistir. Bu donusum
surecindeki glincel 6rneklerden biri olan Canva, sadece sundugu tasarim araglariyla degil, reklam kampanyalarinda tasarimi
hizli, kolay ve ulasilabilir bir faaliyet olarak sunmasiyla da glinumuz tasarim kulttrtne iligkin belirli algilar tretmektedir. Bu
calisma, Canva'nin yuruttugi "Bunu Nasil Yaptin? Canva’yla!" kampanyasini inceleyerek reklam sdyleminde tasarimin nasil
temsil edildigini ve bu temsil aracili§iyla hangi anlamlarin uretildigini tartismayl amaglamaktadir. Arastirmada kampanya
yorumlayici bir perspektifle ele ainmisti. Calisma kapsaminda kampanyanin gorsel ve sozel bilesenleri sorgulanarak
tasarimin, yaraticiligin ve Gretim siirecinin nasil kurgulandigl incelenmistir. inceleme gercevesinde, kampanyada tasarimin
uzmanlik, deneyim ve vyaratici streglerle iliskilendirilen bir disiplin olmaktan c¢ok teknoloji araciligiyla basitce
gerceklestirilebilen bir pratik olarak sunuldugu gorulmektedir. Reklam dilinde yaratici stirecin kendisinden ziyade sonucun
gorunur kiindigl, tasarimin ise gundelik yasam igerisinde siradanlastirilmis ve herkes tarafindan olusturulabilen bir eylem
olarak konumlandinldigi dikkat gekmektedir. Calisma, Canva reklamlarinin, bir trin veya hizmeti tanitmanin otesinde,
gunumuz gorsel kulturinde tasarimin ne oldugu, kim tarafindan Uretilebilecegi ve yaraticiigin nasil algilandigina iliskin yeni
anlamlar Ureten bir s6ylem olusturdugunu ileri sirmektedir. Bu baglamda arastirma, reklam sdylemlerinin giincel tasarim
araglar araciligiyla tasarim anlayisinin donisimundeki roliini ve tasarima iliskin hangi anlamlarin insa edildigini tartismaya
acmaktadir.
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Abstract

With the widespread adoption of digital design platforms, the profile of graphic design practitioners has become increasingly
diverse, leading to new discussions about how design is socially and culturally perceived. As a prominent example of this
transformation, Canva not only offers accessible design tools but also shapes contemporary perceptions of design through
advertising that presents design as a fast, easy, and accessible activity. This study examines Canva's "How Did You Make That?
With Canva!" campaign to explore how design is represented in advertising discourse and what meanings are constructed
through this representation. The campaign is analyzed from an interpretive perspective by examining its visual and verbal
elements to reveal how design, creativity, and the production process are portrayed. The analysis indicates that the campaign
represents design less as a discipline grounded in expertise, experience, and creative practice than as an activity that can be
easily accomplished through digital technology. It also emphasizes the final outcome rather than the creative process itself,
positioning design as an ordinary practice embedded in everyday life and accessible to everyone. The study argues that Canva's
advertisements extend beyond promoting a product or service by constructing a discourse that redefines what design is, who
can produce it, and how creativity is understood within contemporary visual culture. In this respect, the research contributes
to discussions on the role of advertising discourse in reshaping contemporary understandings of design through digital
platforms and in constructing new meanings surrounding design, creativity, and creative production.
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1. Girig

Dijital teknolojilerde meydana gelen gelismeler, grafik tasarim Uretim sureclerini énemli olcude
donusturmus; tasarnm araclarinin gesitlenmesi ve erisilebilirliginin artmasiyla birlikte tasarim pratigi
daha genis kullanici kitlelerinin giindelik yasamina dahil olmustur. Ozellikle cevrimici tasarim
platformlari, profesyonel tasarimcilarin yani sira herhangi bir tasarim bilgisi veya tecrubesi bulunmayan
kisilerin de gorsel icerik Uretebilmesine olanak saglamaktadir (Sutarwiyasa et al., 2022). Bu durum
uretim aracglarindaki degisimin yaninda, tasarimin ne oldugu, kimlerin gerceklestirilebilecegi ve

yaraticiigin nasil tanimlandigina iliskin yerlesik kabullerin yeniden tartisilmasini gerektirmektedir.

Reklamlar, urtin ve hizmetlerin tanitilmasinin yani sira toplumsal ve kilturel anlamlarin dolagima girdigi
sdylemsel yapilardir. Reklam sdylemi; bireylerin nesneleri, kimlikleri ve gundelik yasam pratiklerini
algilama bigimlerini etkileyebilen temsil sistemleri meydana getirmektedir (Albogami et al., 2025). Bu
baglamda temsil, gercekligi oldugu gibi yansitan pasif bir surecgten ziyade, anlamlandirma sureglerinin
yeniden uretildigi ve toplumsal yapiya dahil edildigi kultlrel bir insa sureci olarak ele alinmaktadir (Hall,
2017). Dolayisiyla dijital tasarim platformlarinin reklamlari, teknolojik olanaklari sergilemenin yaninda
tasarima, tasarim Ureticisine ve yaratici Uretimin nasil anlasilmasi gerektigine iliskin bakis agilarinin

bicimlenmesine de etki etmektedir.

Bu doénusum surecinin one ¢ikan orneklerinden biri olan Canva, sundugu tasarim araclarinin yaninda
reklam kampanyalariyla da tasarimin gunumuz toplumundaki algisini bicimlendiren soylemler
Uretmektedir. Ozellikle “Bunu Nasil Yaptin? Canva’yla!” kampanyasi, tasarimi basit, hizli ve genis
kullanici kitleleri tarafindan gergeklestirilebilen bir Gretim pratigi olarak konumlandirmasi bakimindan
dikkat cekmektedir. Bu yonuyle reklam; dijital platformu izleyiciye sunarken, tasarimci kimligine,

pratigine ve yaratici Uretim slreclerine iliskin anlamlarin kullanima katilmasina yol agmaktadir.

Arastirmanin temel sorunsali, Canva'nin reklam sodyleminde tasarimin hangi bicimlerde temsil edildigi
ve temsil yoluyla tasarima hangi anlamlarin yuklendigidir. “Bunu Nasil Yaptin? Canva’yla!”
kampanyasini odagina alan ¢alisma, reklam soyleminin tasarim anlayisini nasil yeniden kurguladigini
irdelemektedir. Arastirma icerisinde su sorulara odaklanilmaktadir: Canva reklamlarinda tasarim ne
sekilde temsil edilmektedir? Reklam dili tasarim, yaraticilik ve tretim surecine iliskin nasil bir anlam
insa etmektedir? S6z konusu soylem, uzmanlik, yaraticilik ve Uretim pratiklerine dair hangi kabulleri

gorunur kilmakta ya da donusturmektedir?

inceleme, reklamin gorsel ve soOzel unsurlarinin birlikte okunmasina dayanmakta; kampanya
soyleminde tasarimin, yaraticiigin ve uretim surecinin nasil kurgulandigini ele almaktadir. Arastirma

kapsam acisindan Canva platformunun teknik 6zelliklerini ya da kullanici deneyimini degerlendirmeyi
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amaclamamakta; yalnizca s6z konusu reklam kampanyasinin sdylemsel mimarisi ve bu mimarinin

tasarim anlayisina iliskin Urettigi anlamlar ile sinirlandirilmaktadir.

Bu baglamda g¢alisma, Canva'nin iletisim kurgusunu tasarimin temsili ve anlam insasi agisindan ele
alarak dijital tasarim ortamlarina ait reklamlarin gunimuz tasarim anlayisinin olusumundaki rolinu
tartismaya katki sunmayl amaclamaktadir. Bu yaklasim, reklamlarin yalnizca Grin tanitimi yapan
araglar olmadigini, ayni zamanda tasarima iliskin toplumsal algilari bigcimlendiren sdylemsel alanlar
olarak islev gordugunu gostermektedir. Arastirmanin bu yénuyle, dijital tGretim ortamlarinin reklam
soylemleri Uzerinden glinimuz tasarim kultiriunde meydana gelen dontsumlerin tartisilmasina katki

sunmasl hedeflenmektedir.
2. Kuramsal Cergeve

Arastirma, Canva'nin "Bunu Nasil Yaptin? Canva'yla!" kampanyasini reklam sdylemi, temsil ve anlam
insasi kavramlari cercevesinde ele almaktadir. Calismanin kuramsal temeli, reklamlarin Griin ve hizmet
tanitan iletisim aracglari olmasinin 6tesinde toplumsal ve kilturel anlamlarin tretildigi soylemsel yapilar
oldugu kabuline dayanmaktadir. Bu dogrultuda reklamlar; tasarim, yaraticilik ve Uretim sureclerine
iliskin belirli algilar olusturan ve bu algilar gorsel ve sozel temsiller araciligiyla yayginlastiran kilttrel

metinler olarak degerlendirilmektedir.

Bu bolumde d6ncelikle reklam soylemi ve temsil kavramlari kuramsal agidan ele alinmakta, ardindan
reklamlardaki anlam ingasi gorsel kultur perspektifinde tartisilmaktadir. Son olarak dijital tasarim
platformlarinin tasarim anlayisi Uzerindeki etkisi degerlendirilerek Canva'nin reklam kampanyasini
incelemek icin gerekli kavramsal zemin olusturulmaktadir. Boylelikle kuramsal gerceve, ¢alismanin

¢Ozumleme bolumunde ele alinacak reklam soyleminin degerlendirilmesinde yol gostermektedir.
2.1. Reklam Soylemi ve Temsil

Reklamlar, tuketiciyi belirli bir Grine yonlendirmenin yaninda bireylerin nesneleri, kimlikleri ve giindelik
yasam pratiklerini algilama sekillerini de etkilemektedir. Bu agidan reklam, belirli degerlerin, yasam
bicimlerinin ve disunce yaklagimlarinin toplumsal katmanlarda gorunurluk kazandigi kulturel bir temsil

sistemi olarak iglev gormektedir (Citci & Eraldemir, 2017).

Soylem kavrami, Norman Fairclough tarafindan dilsel ifadelerin otesinde, toplumsal gergekligin
kurulmasina rol oynayan sosyal pratiklerden biri olarak ele alinmaktadir. Bu yaklasim, séylemin sadece
mevcut gergekligi yansitmadigini; belirli bilgi bigimlerini, degerleri ve toplumsal kabulleri yeniden
urettigini ileri surmektedir. Fairclough'un penceresinden bakildiginda reklamlarin, sadece bilgi aktaran
iletisim araclari olmadigl, beraberinde belirli anlamlari dolasima sokan kulturel sistemler oldugu ortaya
cikmaktadir (Fairclough, 2021). Bu noktada sdylem araciligiyla tretilen anlamlar aciklamak agisindan

temsil kavrami énem kazanmaktadir. Ozellikle Stuart Hall temsil kavramini, gergekligin pasif bir
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yansimasi olarak degil, kalttrel anlamlarin insa edildigi bir sire¢ olarak tanimlamaktadir. Hall'a gére
temsil, anlamin dil, gorseller ve diger simgesel sistemler araciligiyla kurulmasini saglayan kulturel bir
pratiktir. Buradan yola ¢ikarak reklam metinleri ve imajlari, gercekligi oldugu gibi aktarmaktan ¢ok, belirli
anlamlar segen, duzenleyen ve tekrar olusturan temsil sistemleri olarak degerlendirilmektedir. Hall'un
temsil yaklagimi, anlamin simgesel sistemler araciligiyla Uretildigini ortaya koymaktadir (Hall, 2017).
Ancak bu anlamlar ag¢ik mesajlarla sinirli olmayip; kilturel kodlar araciligiyla daha derin anlam

katmanlari da olusturulmaktadir.

Bu yaklasimlar reklami, ticari mesaj ileten bir arag olarak degerlendirmeyip; belirli distinme bigcimlerini
ve kulturel kabulleri gortinur kilan metinler olarak gostermektedir. Arastirmada Canva'nin "Bunu Nasil
Yaptin? Canva'yla!" kampanyasi bu dogrultuda ele alinmaktadir. Reklam kampanyasi; tasarimin ne
oldugu, kimler tarafindan yapilabilecegi ve yaratici Uretimin nasil algilanmasi gerektigine dair gesitli
anlamlar Ureten bir temsil sistemi olarak degerlendirilmektedir. Bu nedenle calisma, reklamin
dogrulugunu ya da Canva'nin teknik ve teknolojik yeterliliklerini tartismaktan ziyade, reklam soylemi
araciligiyla tasarim anlayisinin hangi anlam ve temsil stratejileri Uzerinden kurgulandigini

incelemektedir.
2.2. Reklamlarda Anlamin insasi ve Gérsel Kiltir

Reklamlar, gorsel kultur icerisinde anlamlarin Uretildigi ve yayginlastirildigl yapilar olarak karsimiza
cikmaktadir. Gorseller, sloganlar, tipografik dizenlemeler ve birtakim anlatilari dizileri bir araya gelerek
izleyiciye mesaj verirken bu akis Gzerinden degerleri, yasam ve disinme pratiklerini de dogal ve olagan
aktarmaktadir (Bati, 2010). Bu nedenle reklamlar, sadece toplumsal gergekligi yansitmamakta, onu
belirli temsil bicimleri araciligiyla yeniden kurma potansiyeli tagimaktadir. Bu anlam Uretimi mitler

araciligiyla da gerceklesmektedir.

Roland Barthes, reklamlarin yalnizca acik mesajlar icermedigini, diger taraftan kulturel kodlar
araciligiyla yan anlamlar ve mitler urettigini ifade etmektedir. Barthes'a gore mit, belirli disince ve
degerlerin dogal, kacginilmaz ve sorgulanamaz gergeklikler olarak gésterilmesini saglayan kulturel bir
anlamlandirma mekanizmasidir. Dolayisiyla reklamlar, bir Grinun 6zelliklerini lanse ederken o Urunle
iliskilendirilen toplumsal kabulleri de tekrar olusturmaktadir (Barthes, 2023). Benzer sekilde John
Berger, gorsel kulturin bireylerin dinyayr algilama bicimlerini etkileyen guclu temsil sistemleri
olusturdugunu vurgulamaktadir. Berger'e gore gorseller, izleyicinin goruleni nasil anlayacagini ve
yorumlayacagini yonlendirebilen olugsumlardir (Berger, 2021). Bu yaklasim, reklamlarin farkli bakis

acilarini normallestiren anlam sistemleri kurdugunu ortaya koymaktadir.

Bu calisma kapsaminda Canva'nin "Bunu Nasil Yaptin? Canva'yla!" kampanyasi da bahsi gecen

yaklasimlar ¢cercevesinde ele alinmaktadir. Kampanyanin gorsel ve sézel kurgusu tasarimi, basitlik ve
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ulasilabilirlik kavramlariyla iliskilendirilen bir Gretim pratigi bi¢ciminde iletmektedir. Calisma
kapsaminda ilgili reklam, tasarimin ne sekilde algilanmasi gerektigine iliskin anlamlar Ureten bir gorsel

metin olarak okunabilmektedir.
2.3. Dijital Tasarim Platformlari ve Tasarimin Dénusen Temsili

Dijital teknolojilerde yasanan gelismeler, grafik tasarimin Uretim sUreglerini ve tasarim araglariyla
kurulan temasi 6nemli dlgide donustirmustar. Bulut tabanli calisma ortamlari, hazir tasarim sablonu
sistemleri, surukle birak arayuzleri ve yapay zekad destekli tasarim araclari bu kapsamdaki tretim
sureclerini daha genis kullanici kitleleri adina erisilebilir hale getirmistir (Tang et al., 2024). Bu sadece
teknik bir degisim olarak degerlendirilmemekte; ayni zamanda tasarimin kimin, hangi bilgi ve becerilerle
ortaya cikarildigina iliskin yerlesik kabulleri de tartismaya agmaktadir. Berger'in vurguladigi gorsel temsil
surecleri, dijital teknolojilerin demokratiklesmesiyle birlikte bu Uretim ortamlarinda yeniden

bicimlenmektedir.

Dijital tasarim araclarinin yayginlasmasi uretim sureclerini belirgin bicimde donuUstlirmus olsa da,
tasanim araclarinin glincelislevi tasarim bilgisinin niteligini ve gerekliligini ortadan kaldirmamaktadir. Bu
ayrimi acgiklamak agisindan Nigel Cross'un tasarimi 6zgun bir bilgi alani olarak ele alan yaklasimi dnem
tasimaktadir. Benzer olarak Cross’a gore tasarim son urunden ibaret degil; problem ¢6zme, elestirel
dusunme ve karar verme sureglerini iceren bir disiplindir (Cross, 2021). Bu yaklagim, tasarim araclarinin
gelismesi ile tasarim bilgisi ve tecrlbesinin paralel olarak degerlendirilmemesi gerektigini ortaya

koymaktadir.

Bu acidan dijital tasarim platformlari, gorsel Uretimi kolaylastiran teknolojik araglar olmanin yani sira;
tasarimci ve tasarimin tanimi ve de tasarimin gerceklestirilme sureclerine iliskin yeni temsil bicimleri de
uretmektedir. Arastirmanin konusu olan reklam kampanyalari tasarimi; hiz, kolaylik, erigilebilirlik ve
pratiklik gibi kavramlarla iliskilendirilmekte, boylece tasarim eylemine yonelik farkli bir anlam ¢ergevesi
olusturulmaktadir. Dolayisiyla bu galismada Canva'nin "Bunu Nasil Yaptin? Canva'yla!" kampanyasi,
dijital Uretim mecralarinin teknik 6zelliklerinden ziyade, tasarim anlayisini nasil yeniden kurguladigini

gorunur kilmaya odaklanmaktadir.

Bu boélumdeki yaklasimlar, Canva'nin "Bunu Nasil Yaptin? Canva'yla!" reklam kampanyasinin tasarima
iliskin anlamlarin uretildigi bir soylem alani olarak degerlendirilmesine zemin hazirlamaktadir. Reklam
soylemi, temsil ve anlam insasi kavramlar birlikte degerlendirildiginde, reklamin tasarimi sunma ve
tasarimci kimligini temsil etme bigimi kapsaminda tasarima iliskin dolasima soktugu anlamlar

yorumlanabilmektedir.
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3. Yontem

Bu arastirmada, nitel arastirma yaklasimi benimsenmis; Canva’nin “Bunu Nasil Yaptin? Canva’yla!”
kampanyasi yorumlayici bir yaklagsimla ele alinmistir. Yontemsel olarak inceleme, reklamin gorsel ve
sozel unsurlarinin birlikte okunmasina dayanmaktadir. Calisma, reklamin dogrulugunu 6lgmeye ya da
platformun teknik yeterliliklerini degerlendirmeye degil; reklam sdyleminin tasarim, yaraticilik ve tGretim

surecini nasil kurguladigini yorumlamaya odaklanmaktadir.

Arastirmanin veri kaynagini Canva'nin resmi iletisim kanallarinda yayimlanan "Bunu Nasil Yaptin?
Canva'yla!" reklam kampanyasi olusturmaktadir. Veri toplama surecinde reklam kampanyasina ait
iletisim unsurlaridokiiman incelemesiyontemiyle incelenmis; kampanyanin gorselleri, slogani ve anlati
yapisi arastirmanin temel inceleme materyali olarak degerlendirilmistir. Arastirma kapsaminda Canva
Tarkiye tarafindan yuratilen "Bunu Nasil Yaptin? Canva'yla!" reklam kampanyasina reklam filmi
inceleme materyali olarak belirlenmistir. Reklam filmlerine Canva'nin resmfi dijital iletisim kanallari ve
kamuya acik cevrimici yayin platformlari Uzerinden erisilmistir. Ortak slogan, anlatim mimarisi ve gorsel
dil etrafinda kurgulanan bu reklamlar, tek bir reklam yaklasiminin farkli 6rnekleri olarak degerlendirilmis
ve butlncul bir yaklagsimla ele alinmistir. Bu dogrultuda inceleme, kampanyanin gorsel ve sozel

anlatisini olusturan unsurlarin birlikte degerlendirilmesiyle sinirlandiritmistir.

inceleme siireci lic diizeyde yiritilmis olup ilk diizeyde reklam filmlerinin gérsel dili; kurgusu,
karakterler, mekan kullanimi, tasarim c¢iktilarinin gosterilme bi¢cimi ve Canva arayuzune iliskin kesitler
degerlendirilmistir. ikinci diizeyde reklamlarin sézel anlatisi incelenmis; kampanya boyunca tekrar eden
"Bunu nasil yaptin?" sorusu, "Canva'yla." yaniti, diyalog duzeni ve slogan kullanimi dikkate alinmistir.
Uclinci diizeyde ise gorsel ve sozel akis birlikte yorumlanarak reklam dilinde tasarimin, kullanicinin,
dijital aracin ve yaratici Uretim strecinin temsil bigcimleri ¢ozimlenmistir. Verilerin yorumlanmasinda
reklam séylemi, temsil ve anlam insasi kavramlari kuramsal gergeve olarak benimsenmistir. inceleme,
arastirmanin temel sorularini olusturan "Reklam sdyleminde tasarim nasil temsil edilmektedir?" ve "Bu
temsil araciligiyla nasil bir anlam inga edilmektedir?" sorular dogrultusunda yurutalmauastur. Calisma,
yalnizca Canva'nin s6z konusu reklam kampanyasi ile sinirlandirilmis olup platformun teknik 6zellikleri,
kullanici deneyimi veya farkli reklam kampanyalari arastirma kapsami disinda birakilmistir. Boylece
arastirmada, belirli bir reklam kampanyasinin gorsel ve sozel dizenini yorumlayici bir yaklasimla

¢6zumlemeye odaklanilmistir.

Ceviz, G. (2026). Canva reklam sdyleminde tasarimin temsili ve anlam ingasi: "Bunu Nasil Yaptin? Canva'yla!" @ @
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Tablo 1. Arastirma Siirecine iliskin Yontemsel Bilesenler.

Asama icerik Aciklama

Arastirma Nitel arastirma Arastirma, yorumlayici bir yaklasimla ela alinmistir.

Yaklasimi

Veri Kaynagi Canva reklam Canva'nin "Bunu Nasil Yaptin? Canva'yla!" isimli resmi reklami.

kampanyasi

Veri Toplama Dokuman incelemesi Canva'nin "Bunu Nasil Yaptin? Canva'yla!" reklam kampanyasina ait video
icerikleri.

Analiz Yontemi Yorumlayiciinceleme ||Reklam kampanyasi; soylem, temsil ve anlam insasi kavramlari gergevesinde
incelenmistir.

4. Canva'nin "Bunu Nasil Yaptin? Canva'yla!" Reklam Kampanyasinin C6ziimlemesi

Bu bolimde Canva'nin "Bunu Nasil Yaptin? Canva'yla!" reklam kampanyasi kuramsal cerceve
rehberliginde ¢ozimlenmektedir. Reklam, anlatinin gorsel ve dilsel unsurlariyla birlikte ele alinarak,
gorsel kurgusu ve soylemsel yapisi agisindan degerlendirilmektedir. Bu dogrultuda reklamin anlati

stratejileri, tasarimi sunma yaklasimi ve olusturdugu anlam gergevesi incelenmektedir.

Kampanya dort farkli reklam filminden olusmaktadir. Reklam filmleri farkli karakterler, mekanlar ve
guindelik yasam senaryolari uzerine kurulmus olmakla birlikte; ortak slogan ve gorsel dil bakimindan
benzer bir sdylem mekanizmasi sergilemektedir. Bu nedenle ¢6zimleme boliuminde kampanyanin
ortak anlati 6zelliklerini temsil eden drnek sahneler ve bir reklam filmi Gzerinden gdsterilmis, ancak

degerlendirmeler kampanyanin tamami dikkate alinarak yapilmigtir.

4.1. Reklamin Anlati Yapisi ve Gorsel Kurgusu

Sekil 1. Reklamin glindelik yasam baglaminda baslayan acgilis sahnesi. Kaynak: Canva Tlrkiye. "Bunu
Nasil Yaptin? Canva'yla!" reklam kampanyasi [Reklam filmi ekran gorintisd].

Canva'nin "Bunu Nasil Yaptin? Canva'yla!" reklam kampanyasi, glindelik yasamdan bir kesitle baslayan

bir anlati akigi Gzerine kurulmustur. Reklamin acgilisinda ve sonrasindaki surecinde geleneksel bir ev

Ceviz, G. (2026). Canva reklam sdyleminde tasarimin temsili ve anlam ingasi: "Bunu Nasil Yaptin? Canva'yla!" ® @
kampanyasi Gzerine bir inceleme. STA Dergi, 1(3). @
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ortaminda gecen siradan bir yasam sahnesi sunulmakta ve izleyici dogrudan karakterler arasindaki
dogal diyalog icerisine dahil edilmektedir. Bu baslangig, reklamin gundelik yasamdan alinmis izlenimi
veren bir anlati kurmasina katki saglamakta ve izleyiciyi kampanyanin temel sdylemini olusturacak soru-
cevap yapisina hazirlamaktadir (Sekil 1). Kampanyanin devam eden reklam filmlerinde ise yine glindelik
yasamdan herhangi bir tasarimci kimligi bulunmayan kullanici profilleri, mekanlar ve tasarim ornekleri
art arda sunularak hizli ve akici bir anlati kurgusu olusturulmaktadir. Bu tercih, reklamin tasarimi belirli
bir meslek grubuna 6zgu bir faaliyet olarak degil, gundelik yasamin dogal ve alisilageldik akisi igerisinde
tanidik karakterler Uzerinden gerceklestirilebilen siradan bir pratik olarak konumlandirmasina yol

acmaktadir.

. '--,@Unu nasil yaptin?

- <

Canva'yla yaptim.
bk

Sekil 2. Reklamin séylemsel omurgasini olusturan soru-cevap dizisi. Kaynak: Canva Turkiye. "Bunu Nasil
Yaptin? Canva'yla!" reklam kampanyasi [Reklam filmi ekran gorintusdu].

Reklamin anlatisi, tekrar eden "Bunu Nasil Yaptin?" sorusu etrafinda sekillenmektedir. Farkli sahnelerde
ybneltilen bu soru, her seferinde verilen "Canva'yla" yaniti ile birlikte kampanyanin sdylemsel
omurgasini olusturmaktadir. Farkli karakterler ve baglamlar araciligiyla yinelenen bu soru-cevap
anatomisi, tasarimin agiklamasini kullanici bilgisinden, deneyiminden veya yaratici Uretim slrecinden
daha ¢cok Canva dijital platformuna dayandiran ortak bir hikdye tGretmektedir. Bu yonuyle Sekil 2, reklam
soyleminin nasil insa edildigini gorunur kilan temel 6rneklerden biri olarak degerlendirilebilir. Ayni
sekilde tekrar eden bu sistem, reklamin butunluguni saglayan temel sdylemsel unsur olarak islev
gormekte ve izleyicinin dikkatini tasarimin ne sekilde gergeklestirildiginden 6te hangi ara¢ araciligiyla

gerceklestirildigine yonlendirmektedir. Ayrica ayni séylem kalibinin ve alt metnin kampanyanin diger lg¢

Ceviz, G. (2026). Canva reklam sdyleminde tasarimin temsili ve anlam ingasi: "Bunu Nasil Yaptin? Canva'yla!" ® @
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reklaminda da yinelenmesi, reklamin ritmini guclendirirken temel mesajinin izleyicinin belleginde

pekistirilmesine de hizmet etmektedir (Sekil 2).

il llayu??%

Cumalar

2 B
| & el
| 3 El

Sekil 3. Reklamda Canva arayliziiniin gésterildigi sahne. Kaynak: Canva Turkiye. "Bunu Nasil Yaptin?
Canva'yla!" reklam kampanyasi [Reklam filmi ekran géruntisi].

Gorsel kurgu acisindan reklamda kisa plan sureleri, hizli gecisler ve hareketli grafik 6geler 6ne
cikmaktadir. Renk kullanimi kontrastl bir yapi sergilerken, tipografik 6geler de reklamin akisina uyum
saglayacak bigcimde kullanilmaktadir. Yakin plan ¢gekimler ile ekran gortntulerinin art arda kullanilmasi,
izleyicinin dikkatini karakterlerden ¢ok gerceklestirilen tasarim c¢iktisina ve kullanilan dijital tasarim
aracina yonlendiren bir gorsel ritim olusturmaktadir. Reklam icerisinde Canva arayuzline ait ekran
goruntulerine yer verilmekte ve platformun kullanimina iliskin kisa gorsel kesitler sunulmaktadir. Sekil
3'te gorllen araylz gosterimleri, platformun teknik ozelliklerini ayrintili bicimde acgiklamaktan ¢ok
kullanim deneyimini gorantr kilan gostergeler olarak islev gormektedir. Araylizin kisa ve akici bigcimde
sunulmasi, reklamin tasarim strecinin ayrintilarindan ziyade dijital mecranin erisilebilirligi ve kullanim

kolayligina vurgu yapan anlatisini desteklemektedir (Sekil 3).

Sekil 4. Reklamin final sahnesi ve Canva marka kimliginin sunumu. Kaynak: Canva Turkiye. "Bunu
Nasil Yaptin? Canva'yla!" reklam kampanyasi [Reklam filmi ekran géruinttsd].
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Reklamin son bélimuinde Canva logosu ve marka kimligi belirgin bigcimde gorinur hale getirilerek anlat
tamamlanmaktadir. Sekil 4'te anlatinin Canva marka kimligi ile sonlandirilmasi, reklam boyunca
kurulan soylemin ilgili dijital platform etrafinda butunlestirildigini 6rneklemektedir. Boylece
kampanyanin baslangicindan itibaren olusturulan anlati, marka kimliginin goérunur kiinmasiyla

tamamlanmakta ve soru-cevap kurgusu etrafinda gelisen anlati sonuca ulagsmaktadir (Sekil 4).

Genel olarak degerlendirildiginde reklamin kurgusu, hizli akis, tekrar eden slogan ve dijital platformun
surekli gorunur kiinmasi araciligiyla tasarimin Uretim surecinden ¢ok ortaya ¢ikan sonuca odaklanan
bir anlati olusturmaktadir. Bu kurgu, reklam sdyleminin tasarima iliskin anlami hangi unsurlar tzerinden
olusturdugunu gostermesi bakimindan 6nem arz etmekte ve cgalismanin sonraki boluminde ele
alinacak tasarimin temsiline iliskin gé6zimlemeye kaynak ve gegis saglamaktadir. Bu anlati yapisi,
Fairclough'un soylemi toplumsal anlamlarin uretildigi bir pratik olarak ele alan yaklasimiyla birlikte
degerlendirildiginde, Canva reklaminin bir iletisim metni ve tanitim islevinin 6tesine gegerek; tasarim ve
tasarimcinin anlaminin hedef kitledeki karsiligina iliskin bir soylem belirledigi ve yeniden Urettigi

gorulmektedir.
4.2. Canva Reklam Soyleminde Tasarimin Temsili ve Anlam insasi

Reklamin anlati yapisi ve gorsel kurgusu birlikte degerlendirildiginde, kampanyanin tasarimi belirli
temsil bigcimleri Gzerinden sundugu gorulmektedir. Reklam boyunca tekrar edilen "Bunu Nasil Yaptin?"
sorusu ile buna verilen "Canva'yla." cevabli, kampanyanin sdoylem omurgasini olusturan temel unsur
olarak 6ne ¢ikmaktadir. Bu tekrar, izleyicinin dikkatini tasarim Uruntnden daha ¢ok, Grinun ortaya
¢ikmasini saglayan araca yonlendirmektedir. Kampanyada yer alan karakterler, profesyonel tasarimcilar
olarak degil, gundelik yasam icerisindeki farkli meslek gruplarindan kullanicilar olarak sunulmaktadir.
Benzer sekilde reklamda kullanilan mekénlar da ofis ya da tasarim studyolari ile sinirlanmamis; aksine
tasarim Uretiminin disina cikan mekéanlara, is ve sosyal yasam gibi farkli baglamlara yayilmistir. Boylece

tasarim Uretimi, gundelik yasamin dogal bir parcasi olarak temsil edilmektedir.

Reklam anlatisinda kullanilan gorsel ve sdzel unsurlar, tasarim surecinin ayrintilarindan ¢ok ortaya
¢ikan sonucun gorunurligunu 6n plana ¢cikarmaktadir. Reklam boyunca tasarimin nasil gelistirildigine
iliskin detayli Gretim asamalarina yer verilmemekte; bunun yerine tamamlanmis tasarim Urtnleri ve bu
urtinlerin olusturdugu etki gosterilmektedir. Canva arayuziine iliskin kisa gosterimler ise bu surecin
teknik ayrintilarini agiklamaktan 6te platformun kullanimini goérunur kilan gdstergeler olarak
kullanilmaktadir. Boylece yaratici emek anlatinin merkezinde yer almamakta ve izleyicinin dikkatinin
sonug¢ uUrtntne yonelmesi saglanmaktadir. Bu durum, tasarimin uzun ve ¢ok asamali yaratici Uretim
slrecinden ziyade tamamlanmis urln Uzerinden gorunur kiindigini gostermektedir. Reklam dili bu

yonuyle izleyicinin dikkatini Gretim strecine degil, ortaya ¢ikan sonuca yonlendiren bir anlam ¢ergevesi
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olusturmaktadir. Bu dogrultuda kampanyanin; tasarimi, kullaniciyi ve dijital araci birbirini tamamlayan
unsurlar olarak temsil etmesi reklam soyleminin tasarimi hangi anlamlar Uzerinden yeniden
cercevelendirdiginin onemli bir gostergesini olusturmaktadir. Hall'un temsil yaklasimi acisindan
degerlendirildiginde, reklamda sunulan tasarim anlayisinin  mevcut gergekligin dogrudan
yansitilmasindan ¢ok belirli anlamlarin segilerek tekrar kurulmasina dayandigl soylenebilir. Bu
baglamda reklam sdylemi, tasarimi ve tasarimci kimligini belirli temsil stratejileri araciligiyla goranur

kilmakta ve izleyicii¢in bu temsil baglami tGzerinden anlam Uretmektedir.

Bir onceki bolimde ortaya konulan temsil bigcimleri birlikte degerlendirildiginde, Canva'nin "Bunu Nasil
Yaptin? Canva'yla!" reklaminin tekrar eden anlati yapisi, gorsel dili ve slogani, tasarimi yalnizca ortaya
¢ikan ardn tzerinden goranur kilarken, dijital tasarim platformu anlatinin merkezine yerlestirmektedir.
Boylece reklam, tasarimi teknik derinlig§inden gok kullanim deneyimi ve elde edilen sonug Uzerinden
anlamlandiran bir séylem olusturmaktadir. Reklam boyunca 6ne cikarilan gorsel ve s6zel gostergeler,
tasanm Uretimini zahmetsiz Uretim vaadiyle iliskilendirmektedir. Reklam soylemi, tasarimi uzmanliktan
ote dijital araclarin erisilebilirligi Uzerinden anlamlandirmakta, slirecte tasarim bilgisini ya da yaratici
Uretim sdrecini dogrudan tartismamakta, odagini daha c¢ok dijital platformun sundugu kullanim

deneyimi ve elde edilen ¢iktiya yogunlastirmaktadir.

Bu kapsamda kampanya, tasarimin ne oldugu ya da nasil yapilmasi gerektigine iliskin dogrudan bir
tanim sunmasa da tasarima iliskin belirli bir bakis acisini reklam dili olarak kullanmaktadir. Reklam
anlatisiicerisinde tasarim; kullanici, dijital arag ve ortaya ¢ikan urlin arasindaki iliski Gzerinden yeniden
anlamlandirilmaktadir. Barthes'in mit kavrami agisindan degerlendirildiginde kampanya, dijital tasarim
platformunun sundugu olanaklari kultirel tanimlarla iligkilendirerek dogal ve olagan bir gerceklik
gorunimu kazandirmaktadir. Dolayisiyla kampanya, tasarimi dijital araglarin sagladigi kolayliklar
baglaminda temsil eden ve tasarim ile tasarimci kimliginin ginimuz gorsel kilturu igerisindeki algisinin

nasil bicimlendirildigine iliskin dnemli ipuclari sunan bir reklam soylemi olarak degerlendirilmektedir.
5. Sonug

Bu arastirmada Canva'nin "Bunu Nasil Yaptin? Canva'yla!" reklam kampanyasi, reklam soylemi, temsil
ve anlam insasi kavramlari ¢cergevesinde yorumlayici bir yaklasimla incelenmistir. Reklamin gorsel ve
sozel bilesenleribirlikte degerlendirilerek tasarimin, tasarimci kimliginin ve yaratici Uretim surecininilgili
reklamin dili igerisindeki temsil bigimi ortaya konulmustur. inceleme sonucunda kampanyada
tasarimin hiz ve kullanim kolayligi ekseninde temsil edildigi; yaratici Gretim strecinden gok ortaya gikan
sonucun ve bu sonuca ulagsmayi saglayan dijital platformun géruntr hale getirildigi belirlenmistir. Tekrar
eden soru-cevap yapisi, tamami tasarim alani disindan olan kullanici profilleri, giindelik yasamdan

mekanlar ve Canva arayuzune iligskin kisa ve basit gosterimler birlikte degerlendirildiginde, reklamin

Ceviz, G. (2026). Canva reklam sdyleminde tasarimin temsili ve anlam ingasi: "Bunu Nasil Yaptin? Canva'yla!" @ @
kampanyasi Gzerine bir inceleme. STA Dergi, 1(3). @
Tar: Arastirma Makalesi ® Gelis: 01.07.2026 » Kabul: 30.08.2026 ¢ Yayin: 30.09.2026 « Cift kor hakemlik ® Benzerlik: %5

BY NC



THY
@ STADelg1 STA Dergi | Sanat ve Tasarim Arastirmalar Dergisi 12
- - STA Journal | Journal of Art and Design Studies ® Volume 1, Issue 3 (2026)

tasarimi yaratici kararlar ve uzmanlik bilgisi uUzerinden degil, kullanilan dijital ara¢ Uzerinden
anlamlandirdigi goruilmektedir. Bu temsil bicimi, tasarimci kimligini geri planda birakirken dijital

platformu tasarimin temel acgiklayicisi konumuna yerlestirmektedir.

Arastirma sonucunda, Canva reklamlarinin tasarima iliskin belirli bir bakis agisini dolasima sokan bir
soylem olusturdugu gortilmektedir. Bu yonuyle reklam soylemi, tasarimi pratiklik, erisilebilirlik ve
gundelik yasamla birlesen kullanim kavramlari etrafinda yeniden bir araya getirerek gunumuz tasarim
algisinailiskin yeni anlamlarin olusumunda rol almaktadir. Elde edilen bulgular, Hall'un temsil yaklasimi
ile Fairclough'un soéylemin toplumsal anlam Uretimindeki yerine iliskin goruslerini Canva reklamlari
baglaminda destekler niteliktedir. Calisma, Canva'nin teknik 6zelliklerini veya kullanici deneyimini
degerlendirmekten ziyade, reklam sdylemi aracili§iyla tasarimin ne sekilde temsil edildigini incelemeye
odaklanmistir. Bu acgidan ¢alisma, Canva reklam kampanyasi Uzerinden dijital tasarim mecralarinin
teknoloji sunmanin otesinde tasarim anlayisini ve tasarimci kimligine iliskin toplumsal algilan

bicimlendiren soylemsel aktorler olarak da degerlendirilebilecegini ortaya koymaktadir.

Calisma Canva'nin Turkiye'de yuruttiglu "Bunu Nasil Yaptin? Canva'yla!" reklam kampanyasi ile
sinirlandirilmis; inceleme kampanyaya ait reklam filmlerinin gorsel ve sozel anlatisi Uzerinden
yurutulmustur. Kullanici deneyimleri, izleyici algisi ve reklamlarin hedef kitle UGzerindeki etkileri
arastirma kapsamina dahil edilmemistir. Gelecek arastirmalarda farkli dijital tasarim platformlarinin
kampanyalari ve reklam soylemlerinin karsilastirmali olarak incelenmesi ve bu soylemlerin izleyici
tarafindan nasil anlamlandirildiginin arastirilmasi, konunun daha kapsaml degerlendirilmesine katki

saglayabilir.
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